
“青少年科技春晚”的品牌化发展之路

(绍兴科技馆青少年活动部,绍兴３１２０００)

始于２０１５年的“青少年科技春晚”,是绍兴市科技馆自主策划打造的一项品牌科普活

动. 活动将青少年优秀的科技创新项目、科学实验、科普剧等,以文艺晚会的形式进行舞台

化呈现. 最初,这只是一个绍兴市级的活动,但凭借其新颖的形式和精良的制作,影响力不

断扩大. 活动逐渐从绍兴走向全省,最终登上了浙江卫视的演播大厅,从一个地方性科普

活动,成功升级为在全省乃至长三角地区具有广泛影响力的省级科普品牌. 这一案例充分

证明,通过精心的品牌策划和持续的品质提升,基层的科普活动完全有潜力实现“破圈”传

播,产生巨大的社会影响力.

一、核心实施策略

策略１:“政企社协同”联动策略

活动构建了“主办—承办—执行”的多级联动体系,联合市教育局、绍兴市新闻传媒中

心、浙江省青少年科技活动中心、浙江经视、长三角科普场馆联盟及成员单位(如上海科技

馆、江苏省科学技术馆)、科研院所与高科技企业(如合肥探奥、安达创展)等多方力量. 科

协与教育部门提供政策支持与渠道保障,广电媒体负责宣传推广与电视播出,科技馆作为

核心策划与执行单位整合资源,联盟机构与企业提供技术支撑与节目内容. 通过常态化协

调会议制度,确保各方高效协作. 该机制有效解决了基层科普活动权威性不足、传播力弱、

专业资源匮乏等问题,推动活动实现从地方到区域的品牌跃升.

策略２:“分层服务与品牌引领”策略

针对不同群体需求,实施差异化服务. 面向广大青少年,设立“科学玩家”“校园科学达

人”等赛事,通过海选、复赛、决赛机制吸引多层次学生参与,提供展示平台;面向科技特长

生,在晚会上安排高水平项目展演,并组织与院士、航天员等科学榜样面对面交流,激发其

科研志向;面向社会公众,将优质内容通过电视、网络平台传播,形成“线上观看＋线下参

与”的立体化科普体验. 该策略基于青少年科学素养发展的阶段性规律,结合历年参与数

据与反馈,实现从“兴趣激发”到“专长培养”的递进式成长路径.

二、工作创新点

创新点１:“科技与艺术深度融合的科普汇演模式”

活动打破传统科普单向输出模式,创造性地将AR技术、裸眼３D、航模等前沿科技成果

与歌舞剧、实验秀、脱口秀等艺术形式结合. 例如,«研学奇幻记»通过 AR技术再现恐龙时



代,让观众沉浸式体验古生物世界;«美丽化学»以视觉化实验展现化学反应之美,使抽象知

识具象可感. 这种“好看、好玩、好懂”的表达方式显著提升了科普的吸引力与传播效果,增

强了青少年的情感共鸣与认知接受度,探索出新时代科普内容生产的新范式.

创新点２:“区域性科普品牌共建与升级机制”

以“青少年科技春晚”为核心IP,依托长三角科普场馆联盟,联合省级科协等权威机构,

持续引入高端资源,推动品牌实现“绍兴→浙江→长三角”的阶梯式升级. 同时,通过发布

联盟主题曲、共建共享节目资源库等方式,强化成员单位的品牌认同与协作黏性. 该机制

不仅放大了单一活动的社会效益,更形成了一套可复制、可推广的跨区域科普合作模式,为

构建区域科普生态提供了实践样板.

三、科学教育工作成效与反馈

１．量化成效

服务规模成效:自２０１５年启动以来,累计服务青少年超万人次. 仅２０１７年省级春晚

直接参与项目近２００个,参与人数近千. ２０２２年首届长三角科普盛典,集结了３０余家场馆

与科研院所,现场参与代表１５０人,间接影响观众覆盖长三角地区.

能力提升成效:通过赛事与展演,显著提升了参赛青少年的科学探究、创新实践与舞台

表现能力. 活动也为基层科技教师和科普工作者提供了宝贵的项目指导与组织管理经验.

社会影响成效:活动成功从地方电视台演播室走向浙江卫视演播大厅,并被地方及省

级主流媒体多次报道. 成功打造了在长三角地区具有广泛影响力的青少年科普活动品牌,

获评中国科协及相关主管单位的高度认可.

２．多方反馈

服务对象反馈:参与学生及家长普遍反映,活动极大地激发了青少年对科学的持久兴

趣. 合作学校表示,“该活动有效补充了学校科学教育资源,为学生提供了难得的实践与展

示平台”.

主管部门反馈:浙江省科协等主管部门在活动评估中指出,“该单位科学教育工作创新

性强,品牌活动示范效应明显,可作为区域科普协同的推广案例”. 中国科协领导在听取汇

报后,也对该模式的创新性寄予厚望.

四、核心经验总结与未来计划

１．可推广的核心经验

经验１:“品牌活动驱动”的科普效能提升经验核心逻辑:以打造高质量、有吸引力的品

牌活动为核心,通过品牌效应汇聚资源、扩大影响,从而反哺和带动日常科学教育工作的全

面升级. 适用场景:适用于各类科技馆、青少年活动中心及科普机构,特别是希望在特定领

域形成影响力和辨识度的单位. 实施要点:需坚持长期主义,注重活动品质的持续提升与

形式的不断创新;同时要善于将品牌活动与竞赛、课程、评优等常规工作相结合,形成联动

效应.



经验２:“跨区域联盟化”的资源整合经验 核心逻辑:通过组建或加入区域性联盟,打破

单位与地域壁垒,实现优质科普内容、技术、人才和渠道资源的共享与互补,达成“１＋１＞２”

的效果. 适用场景:在推进区域性科普一体化发展或解决自身资源有限问题时尤为有效.

实施要点:需要建立清晰的联盟章程与协作机制,明确各成员单位的权责利,并通过具体项

目(如联合汇演、巡展)推动合作落地生根.

２．存在的问题与改进方向

目前活动对农村及偏远地区覆盖不足,长效评估机制缺失. 未来将开展“流动科技春

晚下乡”行动,把优质资源送入乡村学校;联合教育研究机构建立参与者成长档案,开展科

学素养追踪研究

３．未来工作计划

目标包括:将农村青少年直接服务占比提升至３０％以上;牵头开发２套区域标准化科

普资源包;完成“青少年科技春晚”模式标准化手册编制. 重点任务涵盖:与３–５所农村

学校共建“科学教育实践基地”;引入 AI、VR等新技术打造精品节目IP;举办经验交流会,

向中小科普场馆输出模式. 保障措施包括成立专项工作组、拓展多元经费渠道、完善联盟

联席制度,确保各项任务高效推进.


